"RZEWODNIK

PO PROJEKCIE UCHWALY KRAJOBRAZOWEJ

w miescle Bochnia

Zasady | warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen re-
klamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materia-
téw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane.
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PRZYKtLADY NIEDOZWOLONEJ FORMY REKLAMY

PRZEPISY KONCOWE



UCHWALA Nr.................
RADY MIASTA BOCHNIA
zdnia .o

W sprawie: zasad i warunkéw sytuowania obiektdw matej architektury, tablic rekla-
mowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jako-
$ciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane.

Na podstawie art. 37a ust.1 ustawy z dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu i zago-
spodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. z 2017 r,, poz.1073 z p6zn. zm.) oraz uchwa-
ty Rady Miasta Bochnia nr XXXV1/334/17 z dnia 07 wrzes$nia 2017 roku, w sprawie
przygotowania przez Burmistrza Miasta projektu uchwaty w sprawie zasad i warun-
kow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzagdzen reklamo-
wych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajéw
materiatow budowlanych z jakich moga byé wykonane.
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Rada Miasta Bochnia uchwala, co nastepuje:

§1. Ustala sie zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic rekla-
mowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jako-
sciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane, na
terenie Gminy Miasta Bochnia w brzmieniu niniejszej uchwaty.

§2. Przepisy niniejszej uchwaty obowigzujg w granicach ewidencyjnych Gminy
Miasta Bochnia z wytgczeniem terenéw zamknietych.

8§3. W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standar-
dow jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wyko-
nane dzieli sie Miasto Bochnia na nastepujgce obszary, oznaczone na zataczniku
graficznym nr 1, podlegajace zr6znicowanym regulacjom:

. 1) Obszar 1 - strefa ekspozycji krajobrazu kulturowego obejmujaca:
a) Stare Miasto - w tym zabytkowy uktad urbanistyczny, wpisany do rejestru zabyt-
kéw po numerem A-244 decyzjg z dnia 12.05.1983 r;

b) obszar dawnej zupy solnej, wpisany do rejestru zabytkéw po numerem A-218 de-
cyzjg z dnia 31.05.1980r;

¢) park salinarny, wpisany do rejestru zabytkéw pod numerem A-247 decyzjg z dnia
31.05.1980r;

d) cmentarz komunalny przy ul. Orackiej, wpisany do rejestru zabytkéw pod nume-
rem A-217 decyzjg z dnia 30.05.1980r;

e) cmentarz zydowski przy ul. Debcza, wpisany do rejestru zabytkéw pod numerem
A-326 decyzjg z dnia 13.12.1989r.

f) zabytkowa cze$¢ ul. Krakowskie Przedmiescie;
g) zabytkowa cze$¢ uktadu ruralistycznego dawnej wsi Chodenice przy ul. Wawoz;

h) szyb TRINITATIS Kopalni Soli Bochnia wraz z otoczeniem i fragmentem Potoku
Chodenickiego;

i) zesp6t kolonii gérniczej TRINITATIS;

j) zespot kolonii gérniczej w Gorzkowie; k) zabytkowa cze$é uktadu ruralistycznego
dawnej wsi Kuréw przy ul. Kuréw, Bujaka, Dgbréwki,

) przysiotek Ryczywét przy ul. Krzeczowskiej;
m) przysiotek Smykéw wraz z wnetrzem pastwiska gromadzkiego;
n) cmentarze komunalne im. Sw Rozalii oraz przy ul. Krzeczkéw;




2) Obszar 2 - strefa ekspozyciji krajobrazu lokalnego, obejmujaca:

a) tereny srodmiejskie, potozone pomiedzy drogg krajowg nr 94, ul. Brzeska, Ponia-
towskiego, Solidarnos$ci, Ofiar Katynia, Rotmistrza Pileckiego, Armii Krajowej i Bro-
dzinskieqgo;

b) treny zabudowy w obrebie Lychowa, Kurowa, Dotuszyc, Kolanowa, Chodenic, osie-
dla Proszowskiego, Karolina — Krzeczowska;

3) Obszar 3 - strefa komunikacii, obejmujaca:

a) tereny ekspozycji widokowej wzdtuz gtéwnych traktéow komunikacyjnych miasta
w tym: ul. Brzeskiej, Kazimierza Wielkiego, Brodziriskiego, Wisnickiej, Brzeznickiej,
Krzyzaki, Rotmistrza Witolda Pileckiego, Ofiar Katynia, Solidarnosci, Poniatowskiego,
Karosek, Chodenickiej, Proszowskiej, Wygoda, Krzeczowskiej, Krzyzanowickiej, wezta
autostradowego A4, drogi krajowej nr 94;

4) Obszar 4- strefa przemystowa, obejmujgca:

a) tereny zabudowane lub przeznaczone pod zabudowe obiektami o funkcji ustugo-
wo — przemystowej i produkcyjnej zlokalizowane w rejonie ulic: Partyzantéw, Sktado-
wej, Wodociggowej, Gazowej, tany, czesciowo Na Buczkéw, Na Katy, Majora Bacy
oraz Hutniczej] 1 Wygoda;

5) Obszar 4a- strefa BSAG, obejmujaca:

a) tereny Bocheniskiej Strefy Aktywnosci Gospodarczej oraz jej bezposredniego oto-
czenia;

6) Obszar 5- strefa ekspozycji krajobrazu przyrodniczego

a) tereny laséw, zieleni urzgdzonej w tym Park Rodzinny Uzbornia, zieleni nieurza-
dzonej, rejon dawnej kolejki waskotorowej, rejon rzeki Raby i jej starorzecza, czescio-
wo rzeki Babicy, Potoku Grébka, Potoku Krzeczowskiego, Potoku Chodenickiego.

§4. Integralng czescig niniejszej uchwaty sa:

1. Zatgcznik nr 1, graficzny — mapa w skali 1: 10 000 z oznaczeniem obszaréw 1 — 5;
2. Zatgcznik nr 2, zestawienie uwag nieuwzglednionych do projektu przedmiotowej
uchwaty
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ROZDZIAL | PRZEPISY OGOLNE

85.1. Stownik pojec¢ podstawowych. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) Nosniku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ kazdy przedmiot upowszechnia-
jacy reklame;

2) Reklamie — nalezy przez to rozumieé¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizual-
nej formie informacji promujgcej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przed-
siewziecia lub ruchy spoteczne

3) Szyldzie - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzgdzenie reklamo-
we informujgcg o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe sie znajdujg;

4) Tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumieé¢ przedmiot materialny przezna-
czony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz zjego elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy, w szczegdlno-
$ci baner reklamowy, reklame naklejang na okna budynkéw 1reklamy umieszczane
na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z wytgczeniem drob-
nych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przezna-
czeniem;

5) Uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejszg uchwate Rady Miasta Bochnig;

6) Urzadzeniu reklamowym - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przezna-
czony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wytgczeniem drobnych przedmiotéw
codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;



2. Stownik pojeé¢ szczegotowych llekroé w uchwale jest mowa o:

1) Banerze reklamowym, nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, jednostronne, eksponujace reklame na powierzchniach wykonanych z
tworzyw sztucznych w szczegdlnosci miekkich np. pey, foliach, tkaninach itp.;

2) Billboardzie, nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamo-
we jednostronne lub dwustronne upowszechniajgce reklame o powierzchni nieprze-
kraczajagcej 12 m2;

3) Elewac;ji frontowej, nalezy przez to rozmie¢ zewnetrzng sciane budynku wraz z
istniejgcymi na niej elementami architektonicznymi, w tym w szczegolnosci oknami,
witrynami, wejsciami, detalami architektonicznymi np. gzymsem, boniowaniem itp.
usytuowang frontem do przestrzeni publicznej;

4) Gablocie ekspozycyjnej, nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w formie
otwieranej, wykonczone szkltem badz innym transparentnym tworzywem, zawieraja-
ce przestrzen wewnetrzng umozliwiajacg zmiane ekspozycji towaréw;

5) Imprezie miejskiej, nalezy przez to rozumie¢ imprezy o charakterze masowym, or-
ganizowane na terenie miasta a takze inne przedsiewziecia, w tym uroczystosci pan-
stwowe, lokalne, religijne, wydarzenia sportowe, kulturalne, upamietniajace,
integrujace;




6) Kasetonie, nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe

w formie wielobocznej, zamknietej konstrukgciji, niepetnej w srodku, wykonanej ze

sztywnego materiatu, przestrzenng o grubosci powyzej 4 cm;
- = ¥

7) Maszcie flagowym, nalezy przez to rozumieé wolnostojgce urzgdzenie reklamowe
z powierzchnig ekspozycyjng umieszczong na tkaninie lub materiale z tworzywa
sztucznego, przymocowanego do pionowego stelaza o wysokosci catkowite) powy-
zej2,8mdo12m;

8) Muralu reklamowym, nalezy przez to rozumieé¢ wielkoformatowy obraz, malowany
technika trwatg bezposrednio na elewacji budynku;
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9) Neonie, nalezy przez to rozumieé urzadzenie reklamowe, wykonane z elementow
gietych, zamknietych profili szklanych (np. rurek) najczesciej pokrytych luminoforem,
wypetnionych gazem lub jego mieszanka, emitujgcych swiatto;

10) Ogrodzeniu petnym, nalezy przez to rozumie¢, mur petny lub inng forme, ktore]
powierzchnia widocznych przeswitdw wynosi 20% | mniej na kazdy metr biezgcy
ogrodzenia, przy czym nie dotyczy ogrodzen w formie muréw oporowych;

11) Ogrédku gastronomicznym, nalezy przez to rozumie¢ wydzielony sezonowo
teren, ogrodzony lub nie, w obrebie ktérego prowadzona jest dziatalnosé ustug ga-
stronomicznych;
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12) Pasie reklamowym pionowym, nalezy przez to rozumie¢ przestrzen na elewacji
budynku gdzie dopuszczone jest umieszczanie tablic i urzagdzen reklamowych oraz
gablot informacyjnych o powierzchni do 1,5 m2. Pas reklamowy pionowy zlokalizo-
wany jest w przestrzeni parteru, pomiedzy krawedzig otworu wej$ciowego do budyn-
ku a krawedzig najblizszego otworu okiennego lub witryny;

13) Pasie reklamowym poziomym, nalezy przez to rozumieé przestrzen na elewacji
budynku gdzie dopuszczone jest umieszczanie tablic i urzadzen reklamowych o po-
wierzchni rownej lub wiekszej 1,5 m2. Pas reklamowy poziomy zlokalizowany jest
pomiedzy gérng krawedzig otwordw okiennych, drzwiowych, witryn parteru a pierw-
szym gzymsem lub w przypadku braku gzymsu dolng krawedzig otworéw okiennych
drugiej kondygnacji budynku. Powierzchnia i wymiary pasa reklamowego sg uzalez-
nione od detalu elewacji, wysokosci gzymsu lub krawedzi okien. Dla budynkéw par
terowych pas reklamowy stanowi przestrzen miedzy gérna krawedzig otworéw
okiennych a gzymsem badz okapem;

..-"--..-H\-H"-._
-~ “x____

E

.-_-.
| —
} i

—~— 1
w s

iR =1

Urare o st | B e ) e B




14) Potykaczu, nalezy przez to rozumieé¢ wolnostojace, przenosne urzadzenie rekla-
mowe jedno lub dwustronne, z rozktadang konstrukcja, umozliwiajgce ekspozycije re-
klamy na powierzchni nie wiekszej niz 2 m2;

15) Przestrzeni parteru, nalezy przez to rozumie¢ fragment elewacji budynku jego
pierwszej kondygnacji nadziemnej (czesto zwienczony gzymsem miedzykondygna-

cyinym);

16) Przestrzeni publicznej, nalezy przez to rozumie¢ wspdlng przestrzen miejska,
stanowiacay teren, do ktérego kazda jednostka spoteczna ma prawo wej$¢ i przeby-
wac bezptatnie, stuzgca dobru wspdlnemu, charakterystyczna lokalnie, posiadajgca
okreslone uwarunkowania funkcjonalno — przestrzenne;

17) Pylonie cenowym, nalezy przez to
rozumie¢ pylon reklamowy z cennikiem
stacji paliw;

18) Pylonie reklamowym, nalezy przez to
rozumie¢ wolnostojgce urzadzenie rekla-
mowe, ptaskie lub przestrzenne, posia-
dajace konstrukcje trwale zwigzang z
gruntem, zawierajgce przestrzen dla eks-
pozycji reklamy jednostronng lub dwu-
stronng, wtym zbiorczg dla wiecej niz
jednej reklamy, o jednakowych gabary-
tach, podswietlane lub nie, o powierzchni
reklamowej nieprzekraczajgcej 4 m2;
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19) PCW, nalezy przez to rozumie¢ materiat z polichlorku winylu, oznaczany rynkowo
réwniez jako: PCV, PVC;

20) Reklamie remontowo-budowlanej — nalezy przez to rozumieé siatki okrywajace
rusztowanie budowlane, zawierajace tresci reklamowe, dopuszczone do stosowania
wytgcznie w trakcie formalnie prowadzonych robét budowlanych, nie dtuzej jednak
niz 12 miesiecy;
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21) Reklamie wielkogabarytowej — nalezy przez to rozumie¢ kazdy nosnik reklamo-
wy o powierzchni powyzej 12 m2;

22) Reklamie wyborczej, nalezy przez to rozumieé tymczasowgq tablice reklamowg
lub urzagdzenie reklamowe, zawierajgce tres¢ promujgcg kandydatéow w wyborach po-
wszechnych, sytuowane w miejscach widocznych w przestrzeni publicznej wytgcz-
nie na czas kampanii wyborczej, wyboréw, do 30 dni po ich zakonczeniu z
zachowaniem przepiséw odrebnych;

23) Semaforze, nalezy przez to rozumieé szyld reklamowy, umieszczony na wysie-
gniku, prostopadle do elewacji budynku;




24) Siatce wielkoformatowej, nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg, rozpinang
na dowolnym stelazu, przytwierdzang do elewacji bagdz sytuowang miedzy budynka-

mi lub na rusztowaniu, umozliwiajgcg ekspozycje reklamy na tkaninie bgdz miekkim,
azurowym tworzywie sztucznym o strukturze zblizonej do siatki, ktérej powierzchnia
ekspozycji przekracza 12 m2;
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25) Stupie ogtoszeniowym, nalezy przez "

to rozumie¢ wolnostojgce urzadzenie re-
klamowe w formie walca, o wysokosci do
3,56 mi szerokosci do 1,8 m, stuzgce eks-
pozycji reklam iinformacji tymczaso-
wych;

26) Tablicy informujacej, nalezy przez to rozumieé¢ urzadzenie informacyjne, wolno-
stojgce lub montowane do $ciany budynku w formie tablicy, gabloty, zawierajgce in-
formacje na temat dziatalnos$ci prowadzonej w tym budynku, w tym informacje o
biezgcej dziatalnosci instytucji publicznych; 27

27) Telebimie, nalezy przez to rozumieé tablice reklamowag lub urzadzenie reklamo-
we w formie ekranu LED, LCD, cityscroll, $wietlnej gabloty, emitujace state lub zmien-
ne obrazy badz projekcje swietine, o powierzchni nieprzekraczajacej 12 m2;

28) Witaczu, nalezy przez to rozumiec
wolnostojgce urzadzenie reklamowe,
trwale zwigzane z gruntem, zawierajgce
tresci zwigzane bezposrednio z Miastem
Bochnia, Ziemig Bochenska lub regionem,
ich tradycjg, dziedzictwem i kulturg;




29) Witaczu wejSciowym, nalezy przez to
rozumie¢ wolnostojgce urzgdzenie rekla-
mowe, przenosne, stuzgce ekspozycji re-
klamy na powierzchni nie przekraczajgcej
1 m2, o szerokosci nie wiekszej niz 0,6 m i
wysokoscido 1,2 m;

30) Witrynie, nalezy przez to rozumie¢ przeszklony otwér w elewaciji, stanowigcy po-
wierzchnie wystawowa, zlokalizowang w przestrzeni parteru budynku, umozliwiajgca
ekspozycje towarow;

31) Zaglu reklamowym, nalezy przez to
rozumie¢ wolnostojgce urzgdzenie rekla-
mowe, eksponujgce reklame dwustronnie
na tkaninie lub materiale z tworzywa
sztucznego, przymocowanego do piono-
wego stelaza o wysokosci catkowitej nie-
przekraczajgcej 2,8 m i powierzchni nie
iekszej niz 12 m2;




§6. Przepisow niniejszej uchwaty nie stosuje sie do tablic informujgcych o finanso-
waniu ze srodkow Unii Europejskiej oraz tablic instytucji paristwowych.

§7. W przypadku mechanicznego uszkodzenia nosnika reklamowego (jakiegokol-
wiek elementu, w tym konstrukcji) jego odksztatcenia, wybarwienia, w sytuacji gdy
tre$¢ w nim zawarta staje sie nieczytelna lub jej widoczno$¢ ograniczona, podlega
niezwtocznemu usunieciu lub zastgpieniu nosnikiem wykonanym wg zasad niniej-
szej uchwaty.

§8. Na catym terenie objetym uchwatg, dopuszcza sie lokalizacje wolnostojgcych
tablic informujgcych, w tym zestawianych wieloelementowo w formie galerii, wytacz-
nie dla ekspozycji tresci zwigzanych bezposrednio z Miastem Bochnia, Ziemig Bo-
chenska lub regionem, ich tradycjg, dziedzictwem i kultura.

§9. Na catym terenie objetym uchwatg, dopuszcza sie tymczasowg lokalizacje tele-
biméw, siatek wielkoformatowych i urzadzen reklamowych nietrwale zwigzanych z
gruntem sytuowanych na czas trwania i organizacji imprez miejskich w miejscu
gdzie sie odbywajg, przy czym ich demontaz musi nastgpié¢ w terminie nie dtuzszym
niz 5 dni od zakornczenia imprezy miejskiej.

§10. Na terenach i ogrodzeniach cmentarzy obowigzuje catkowity zakaz umieszcza-
nia jakichkolwiek nosnikow reklamowych.

8§11. W odlegtosci 10 m od istniejgcych ciekéw wodnych, obowigzuje catkowity
zakaz lokalizacji nosnikéw reklamowych.

§12. Na catym terenie objetym uchwatg, obowigzuje zakaz umieszczania tablic re-
klamowych i urzadzen reklamowych na $cianach przystankéw komunikacji zbioro-
wej, za wyjatkiem tresci zwigzanych bezposrednio z Miastem Bochnia, jego tradycja,
dziedzictwem i kultura.

§13. Na catym terenie objetym uchwatg, zakaz umieszczania tablic reklamowych |
urzgdzen reklamowych na zadaszeniach przystankéw komunikacji zbiorowej.

§14. Obowiazuje zakaz lokalizacji statych przeszkod, w tym nosnikéw reklamowych,
o wysokosci ponad 3 m pomiedzy drogg pozarowag a budynkiem.

§15. Obowigzuje zakaz lokalizacji no$nikéw reklamowych w sposéb ograniczajgcy
dostep do hydrantéw i zbiornikdw przeciwpozarowych oraz urzadzen przeciwpozaro-
wych, gtéwnych wytgcznikéw pradu, gtéwnych zawordéw gazu.

§16. W zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w pasie
drogowym, oprécz ustalen niniejszej uchwaty obowigzujg przepisy odrebne.

§17. W zakresie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na zabyt-
kach, oprécz ustalen niniejszej uchwaty obowigzujg przepisy odrebne.
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rys. 1 - zasady rozmieszczenia reklam
w wyznaczonych pasach na elewacjach

przestrzen wolna od reklam
(wyjatek §17.1. pkt. 2)

. poziomy pas reklamowy

. pionowy pas reklamowy




rys. 2 - zasady rozmieszczenia reklam
w wyznaczonych pasach na elewacjach . i
na wybranym przyktadzie ul. Kazimierza Wielkiego detal architektoniczny

ptycina _

poziomy pas reklamowy

rama witryny

witryna

boniowanie

pionowy pas reklamowy pilaster
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ROZDZIAL Il

ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH

| URZADZEN REKLAMOWYCH, ICH GABARYTY, STANDARDY
JAKOSCIOWE ORAZ RODZAJE MATERIALOW BUDOWLANYCH
Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE

§18.1 Ustalenia wspdlne dla Obszaréw 1, 2, 3, 4, 4a w zakresie zasad sy-
tuowania i gabarytéw tablic reklamowych | urzadzen reklamowych:

1) Nakaz dostosowania kazdego typu no$nikow reklamowych oraz gablot informa-
cyjnych, tablic informujgcych umieszczanych na elewacji budynku do jego kompozy-
cji architektonicznej, charakteru (stylu) elewac;ji i detalu architektonicznego z
uwzglednieniem kolorystyki elewacji;

2) Wszystkie umieszczone na elewacji nosniki reklamowe muszg by¢ bezposrednio
zwigzane z dziatalnoscig prowadzong w budynku bgdz nieruchomosci na ktérej zo-
staty umieszczone;

3) Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych podswie-
tlanych, w tym neondéw i kasetonéw na okreslonych w przepisach szczegétowych
dla poszczegdlnych obszaréw oraz przy spetnieniu nastepujgcych warunkow:

a) natezenie emitowanego $wiatta nie moze przekroczy¢: 5000 cd/m2 w ciggu
dnia i 400 cd/m2 w ciggu nocy;

b) wyklucza sie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe podswietlane w tym
neony i kasetony, w ktérych zastosowano materiaty odblaskowe, efekty wizualne
takie jak: zmienng emisje swiatta np. w formie przesuwnych liter, mrugajgcych obra-
z6w, ruchomych obrazéw, zmieniajgcych natezenie swiatta, zmieniajgcych kolor
Swiatta, emitujgcych sygnaty dZzwiekowe itp.;

¢) mozliwo$¢ umieszczania nos$nikéw podswietlanych (oprécz neonéw) nie doty-
czy budynkéw wpisanych indywidualnie do rejestru zabytkow;



4) Zakaz sytuowania reklam wielkogabarytowych, z wyjgtkiem tymczasowych
reklam remontowo — budowlanych;

5) Zakaz umieszczania nosnikow reklamowych na ogrodzeniach od strony drég pu-
blicznych i przestrzeni publicznych, murach oporowych, balkonach, balustradach,
dachach, scianach szczytowych budynkdéw, urzadzeniach infrastruktury technicznej,
znakach drogowych i drzewach - dotyczy takze reklam wyborczych;

6) Zakaz umieszczania nosnikéw reklamowych na wysiegnikach na wysokosci mniej-
szej niz 2,2 m liczac od dolnej krawedzi nosnika do poziomu terenu nad ktérym go
powieszono;

7) Reklamy wyborcze moga byé sytuowane w miejscach widocznych w przestrze-
niach publicznych z wytgczeniem okien, drzwi i balkonéw budynkow, urzgdzen infra-
struktury technicznej i drzew; dopuszcza sie sytuowanie nosnikéw mobilnych z
wykluczeniem terendéw placow miejskich | parkéw;

2 Ustalenia wspdlne dla Obszaréw 1, 2, 3, 4, 4a w zakresie standardow
jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych z jakich mogg by¢
wykonane tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe:

1) Kolorystyka tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldéw powinna
ttem nawigzywac do koloru elewacji;

2) Wskazuje sie stonowane odcienie koloréow np. beze, brazy szaroéci, biele przy wy-
kluczeniu jaskrawych tonéw barw. W przypadku elementéw podswietlanych, wska-
zuje sie kolor Swiatta w tonacjach cieptych, o natezeniu okreslonym w §18.1. pkt 3,
lit. a;

3) Zakaz sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldéw w kolory-
styce, dysharmonizujacej estetyke elewacji;

4) Dla tablic reklamowych urzadzen reklamowych wolnostojgcych trwale zwigzanych
z gruntem tablic reklamowych i urzadzen reklamowych przenosnych ustala sie formy
I materiaty bezpieczne, o tagodnych krawedziach, niezagrazajgcych poruszajgcym
sie w ich sagsiedztwie uzytkownikom przestrzeni publicznych, w szczegdlnosci
osobom niepethosprawnym, odporne na warunki atmosferyczne
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§19.1. Dla Obszaru 1 - strefy ekspozycji krajobrazu kulturowego ustala
sie zasady sytuowania i gabaryty tablic reklamowych i urzgdzen rekla-
mowych:

1) Dla budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw oraz budynkéw wpisanych do
gminnej ewidencji zabytkdw, ustala sie mozliwos$¢ sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych o powierzchni réwnej lub wiekszej 1,5 m2 (nie dotyczy sema-
forow) z zastrzezeniem gabarytéw i powierzchni, okreslonych w niniejszej uchwale,
wytgcznie w pasie reklamowym poziomym i pionowym, witrynach, otworach okien-
nych idrzwiowych przestrzeni parteru, z wytaczeniem, o ktérym mowa w pkt. 2;

2) Dla budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw oraz budynkéw wpisanych do
gminnej ewidencji zabytkdw, w przypadku gdy na elewacji budynku nad gérng krawe-
dzig okien, witryn, drzwi wystepuje detal architektoniczny a odlegto$¢ miedzy nim a
dolng krawedzig pierwszego gzymsu wynosi mniej niz 0,35 m, dopuszcza sie sytu-
owanie tablic reklamowych o powierzchni réwnej lub wiekszej 1,5 m2 ponad gzym-
sem pierwszej kondygnacji, jednak wytgcznie w formie szyldéw realizowanych jako
przestrzenne litery na transparentnym tle, badZz mocowanych bezposrednio do ele
wacji, bez mozliwosci przekraczania dolnej krawedzi okien pierwszej kondygnaciji;

3) Dla budynkéw innych niz okreslone w pkt 1, ustala sie mozliwo$é lokalizowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldéw na elewacjach budyn-
kow w przestrzeni parteru, w tym w witrynach, bramach i podcieniach z wyklucze-
niem przestaniania okien i drzwi przeszklonych (nie dotyczy reklam naklejanych)
parapetow, detali architektonicznych w szczegdlnosci gzymsaéw, pilastréw, tympano-
now, z zachowaniem zasad dotyczacych mozliwosci sytuowania, standardow jako-
sciowych, gabarytéw i materiatéw z jakich mogg by¢ wykonane, okreslonych w
niniejszej uchwale. Obowigzuje zasada umieszczania nosnikow reklamowych w
jednej lub dwéch liniach (np. pionowo miedzy drzwiami a oknem, lub poziomo
miedzy gorng krawedzig okien a pierwszym gzymsem) przy zastosowaniu ujednoli-
conych gabarytéow np. pod wzgledem szerokosci, tak, aby wykluczyé przestanianie
fasady réznorodnymi typami nosnikéw reklamowych o zréznicowanych formach,
umieszczonych w sposdb dowolny, nieuporzadkowany;

4) Sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych okreslone w pkt 1-3, do-
tyczy mocowania ich rownolegle do elewacji a w przypadku semaforéw prostopadle
do elewacji;

5) Gorna krawedz tablic i urzadzen reklamowych lokalizowanych w pasie reklamo-
wym hie moze przestania¢ gzymsu ani krawedzi linii otworéw okiennych;

6) Ustala sie mozliwo$¢ mocowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w
tym szyldéw o dtugos$ci mierzonej po obrysie zewnetrznym nie wiekszym niz 4 m;

7) Ustala sie wysokos$¢ catkowitg nosnikéw reklamowych, umieszczanych na elewa-
cji budynku, okreslonych jako: szyld, kaseton, neon, semafor w tym réwniez emitujg-
cych $wiatto, na nie wiekszg niz 0,5 m;



8) Ustala sie wysokosé catkowitg tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych,
umieszczanych na elewacji budynku, innych niz wymienione w pkt 7 dopuszczonych
dla obszaru, z wytgczeniem siatki wielkoformatowej na nie wiekszg niz 2m;

9) Wskazuje sie stosowanie szyldéw w formie tréjwymiarowych liter na transparent-
nym tle lub mocowanych bezposrednio do lica elewacji, ktérych wysokos$¢ catkowita
nie moze by¢ wieksza niz okreslona w pkt 7;

10) Ustala sie mozliwo$¢ sytuowania reklam naklejanych na przeszklenia tj. okna i
drzwi w tym drzwi witryn parteru, przy czym nie mogg one zajmowac wiecej niz 20 %
ich powierzchni;

11) Reklamy sytuowane w pionowym pasie reklamowym muszg posiadac takie wy-
miary 1 gabaryty, aby widoczne w przestrzeni publicznej tworzyty spéjny w odbiorze
nosnik o réownych krawedziach bocznych;

12) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji tablic i urzadzen reklamowych
mocowanych rownolegle do elewacji, nie moze przekroczy¢ linii gzymsu a w przy-
padku jego braku 0,3 m;

13) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji semaforéw, nie moze przekro-
czy¢ 0,8 m;

14) Potykacze i witacze wejéciowe sytuowane w przestrzeniach publicznych, do-
puszcza sie w liczbie maksymalnie po jednym na budynek z zachowaniem przepi-
sow odrebnych;

15) Dopuszcza sie sytuowanie tablic informujgcych i gablot ekspozycyjnych na ele-
wacji budynku w liczbie 2 na budynek. Catkowita kubatura gabloty nie moze przekra-
cza¢ 1 m3, w tym jej wysokosé nie moze byé wieksza niz 2m;

16) Dopuszcza sie sytuowanie pylonéw reklamowych na terenie nieruchomosci, na
ktérej prowadzona jest dziatalnosé, przy czym catkowita wysokos$é pylonu reklamo-
wego nie moze przekroczy¢ 2,5 m liczagc od poziomu terenu na ktérym zostat on
usytuowany. Dopuszcza sie urzgdzenia podswietlane, jednak emisja $wiatta nie
moze przekraczac¢ wartosci okreslonych w §18.1. pkt 3, lit. a; Emitowane $wiatto nie
moze by¢ pulsujace - obowigzujg rowniez przepisy odrebne;

17) Dopuszcza sie sytuowanie stupéw ogtoszeniowych na terenie obszaru, przy spet-
nieniu warunku, iz ich odlegto$¢ wzajemna nie moze by¢ mniejsza niz 80 m;

18) Dopuszcza sie umieszczanie murali reklamowych na elewacjach budynkéw, za
wyjatkiem elewacji frontowych, wytgcznie nawigzujgcych tematykag do Miasta Boch-
nia, jego tradycji, dziedzictwa i kultury, z dopuszczeniem szyldu wykonanego w tej
samej technice o wysokosci nie wiekszej niz 0,5 m, umieszczonego w pasie dolnej
czesci kompozyciji.

19) Dopuszcza sie umieszczanie siatek wielkoformatowych na budynkach wpisanych
do rejestru zabytkéw wytgcznie tymczasowo, z uwzglednieniem przepiséw odrebnych
w zakresie pozwolen oraz pod warunkiem, ze tre$¢ na nich umieszczona bedzie zwia-
zana bezposrednio z Miastem Bochnia, jego tradycjg, dziedzictwem i kulturg;



20) Dopuszcza sie umieszczanie siatek remontowo — budowlanych;

21) Elementy wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych takie jak parasole, markizy,
ptotki czy ostony, umieszczane w przestrzeniach publicznych, muszg byé wolne od
reklam i posiada¢ stonowang kolorystyke; dopuszcza sie sytuowanie potykacza i wi-
tacza wejsciowego w liczbie po 1 na ogrédek;

22) Na terenie sredniowiecznego uktadu urbanistycznego, wpisanego do rejestru za-
bytkéw pod numerem A-244 zakazuje sie lokalizacji zagli reklamowych, baneréw re-
klamowych, billboardéw, telebiméw oraz siatek wielkoformatowych z wytgczeniem, o
ktérym mowa w pkt 19 oraz §9 niniejszej uchwaty;

23) Na terenie sredniowiecznego uktadu urbanistycznego, wpisanego do rejestru za-
bytkéw pod numerem A-244 zakazuje sie lokalizacji: manekinéw, wolnostojacych au-
tomatdéw na produkty spozywcze, wolnostojgcych makiet produktéw spozywczych,
ludzi, zwierzat itp;

24) Zakaz powielania no$nikow reklamowych, dotyczgcych tego samego podmiotu
na elewacji budynku; dla jednego podmiotu dopuszcza sie jeden nosnik reklamowy
na elewacji | dodatkowo reklamy wklejane w przeszkleniach, zgodnie z przepisami ni-
niejszej uchwaty;

25) Zakaz bezposredniej ekspozycji towaréw przytwierdzanych do elewacji budyn-
kédw np. rozwieszania odziezy, materiatéw budowlanych; nie dotyczy targowisk;

2. Dla Obszaru 1 - strefy ekspozycji krajobrazu kulturowego ustala sie
standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych z jakich
mog3 byé wykonane tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe:

1) Preferowane rodzaje materiatéw do wykonywania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz szyldéw: metal, stal, drewno, mosigdz, szkto, aluminium, plexi.
Nie dopuszcza sie miekkich tworzyw pcw;

2) W obrebie sredniowiecznego uktadu urbanistycznego, wpisanego do rejestru za-
bytkéw preferowane stosowanie form i ksztattow szyldow, w tym semaforéw, nawig-
zujacych do stylu tradycyjnego, z wykorzystaniem detali okreslajgcych rodzaj
prowadzonej dziatalnosci, np. kutych, rzezbionych itp;

3) Pozostate standardy, dotyczgce kolorystyki nosnikow reklamowych, natezenia
Swiatta okreslono w §18.2.




§20.1. Dla Obszaru 2 - strefy ekspozycji krajobrazu lokalnego ustala sie
zasady sytuowania i gabaryty tablic reklamowych i urzadzen reklamo-
wych:

1) Dla budynkdéw wpisanych do rejestru zabytkdw oraz budynkéw wpisanych do
gminnej ewidencji zabytkéw, ustala sie mozliwo$¢ sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych o powierzchni réwnej lub wiekszej 1,5 m2 (nie dotyczy sema-
forow) z zastrzezeniem gabarytéw i powierzchni, okreslonych w niniejszej uchwale,
wytgcznie w pasie reklamowym poziomym i pionowym, witrynach, otworach okien-
nych idrzwiowych przestrzeni parteru, z wytaczeniem, o ktérym mowa w pkt. 2;

2) Dla budynkéw wpisanych do rejestru zabytkéw oraz budynkéw wpisanych do
gminnej ewidencji zabytkéw, w przypadku gdy na elewacji budynku nad goérng krawe-
dzig okien, witryn, drzwi wystepuje detal architektoniczny a odlegto$¢ miedzy nim
dolng krawedzig pierwszego gzymsu wynosi mnigj niz 0,4 m, dopuszcza sie sytu-
owanie tablic reklamowych o powierzchni réwnej lub wiekszej 1,5 m2 ponad gzym-
sem pierwszej kondygnacji, jednak wytacznie w formie szyldéw realizowanych w
jako przestrzenne litery na transparentnym tle, bgdz mocowanych bezposrednio do
elewacji, bez mozliwosci przekraczania dolnej krawedzi okien pierwszej kondygnacji

3) Dla budynkéw innych niz okreslone w pkt. 1, ustala sie mozliwo$¢ lokalizowania
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w tym szyldéw na elewacjach budyn-
kéw w przestrzeni parteru, w tym w witrynach, bramach i podcieniach z wyklucze-
niem przestaniania okien i drzwi przeszklonych (nie dotyczy reklam naklejanych)
parapetéw, detali architektonicznych w szczegdlnosci gzymséw, pilastréw, tympano-
now, z zachowaniem zasad dotyczacych mozliwosci sytuowania, standardéw jako-
sciowych, gabarytéw i materiatéw z jakich moga by¢ wykonane, okreslonych w
niniejszej uchwale. Obowigzuje zasada umieszczania no$nikéw reklamowych w
jednej lub dwdch liniach (np. pionowo miedzy drzwiami a oknem, lub poziomo
miedzy gorng krawedzig okien a pierwszym gzymsem) przy zastosowaniu ujednoli-
conych gabarytéw np. pod wzgledem szerokosci, tak, aby wykluczy¢ przestanianie
fasady réznorodnymi typami no$nikéw reklamowych o zréznicowanych formach,
umieszczonych w sposob dowolny, nieuporzadkowany;

4) Sytuowanie tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych okreslone w pkt 1-3, do-
tyczy mocowania ich réwnolegle do elewacji a w przypadku semaforéw prostopadle
do elewacji;

5) Ustala sie mozliwo$¢é mocowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w
tym szyldow o dtugosci mierzonej po obrysie zewnetrznym nie wiekszym niz 6 m;

6) Ustala sie wysokos$¢ catkowitg nosnikéw reklamowych, umieszczanych na elewa-
cji budynku, okreslonych jako: szyld, kaseton, neon, semafor w tym réwniez emituja-
cych swiatto, na nie wiekszg niz 0,7 m;

7) Ustala sie wysokos$¢ catkowita tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
umieszczanych na elewacji budynku, innych niz wymienione w pkt 6, dopuszczonych
dla obszaru, z wytaczeniem siatki wielkoformatowej na nie wiekszg niz 2,2 m;
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8) Wskazuje sie stosowanie trojwymiarowych liter na transparentnym tle lub moco-
wanych bezposrednio do lica elewacji, ktérych wysokos$¢ catkowita nie moze by¢
wieksza niz okreslona w pkt 6;

9) Ustala sie mozliwo$é sytuowania reklam naklejanych na przeszklenia tj. okna i
drzwi w tym drzwi witryn parteru, przy czym nie mogg one zajmowac wiecej niz 40 %
ich powierzchni;

10) Reklamy sytuowane w pionowym pasie reklamowym muszg posiadac takie wy-
miary i gabaryty, tak aby widoczne w przestrzeni publicznej tworzyty spojny w odbio-
rze nosnik o réwnych krawedziach bocznych;

11) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji tablic i urzadzen reklamowych
mocowanych réwnolegle do elewacji, nie moze przekroczy¢ linii gzymsu a w przy-
padku jego braku 0,3 m;

12) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji semaforéw, nie moze przekro-
czy¢ 0,8 m;

13) Potykacze i witacze wejsciowe sytuowane w przestrzeniach publicznych, do-
puszcza sie w liczbie maksymalnie po jednym na lokal z zachowaniem przepiséw
odrebnych

14) Dopuszcza sie sytuowanie tablic informujgcych i gablot ekspozycyjnych na ele-
wacji budynku w liczbie 2 na budynek;

15) Dopuszcza sie sytuowanie pylondw reklamowych na terenie nieruchomosci, na
ktorej prowadzona jest dziatalnosé, przy czym catkowita wysokosé pylonu reklamo-
wego nie moze przekroczy¢ 2,5 m liczgc od poziomu terenu na ktérym zostat on
usytuowany. Dopuszcza sie urzgdzenia podswietlane, jednak emisja $wiatta nie
moze przekraczac wartosci okreslonych w §18.1. pkt 3) lit. a; Emitowane swiatto nie
moze by¢ pulsujgce - obowigzujg rowniez przepisy odrebne;

16) Dopuszcza sie lokalizacje pylonéw cenowych z zachowaniem przepiséw odreb-
nych, w szczegolnosci w zakresie lokalizacji wzdtuz drog publicznych oraz emisji
Swiatta;

17) Dopuszcza sie umieszczanie murali na elewacjach budynkéw, za wyjatkiem ele-
wacji frontowych, nawigzujgcych tematyka do Miasta Bochnia, jego tradycji, dzie-
dzictwa i kultury;

18) Dopuszcza sie sytuowanie stupéw ogtoszeniowych na terenie obszaru, przy
spetnieniu warunku, iz ich odlegtos¢ wzajemna nie moze by¢ mniejsza niz 50 m;

19) Dopuszcza sie umieszczanie siatek wielkoformatowych tymczasowo, z uwzgled-
nieniem przepiséw odrebnych w zakresie pozwolen (dotyczy np. zabytkéw) oraz pod
warunkiem, ze tre$é na nich umieszczona bedzie zwigzana bezposrednio z Miastem
Bochnia, jego tradycjg, dziedzictwem i kulturg;

20) Za wyjatkiem okreslonym w pkt 19) i §9 obwigzuje zakaz sytuowania siatek wiel-
koformatowych;



21) Dopuszcza sie umieszczanie siatek remontowo — budowlanych;

22) Elementy wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych takie jak parasole, markizy,
ptotki czy ostony, umieszczane w przestrzeniach publicznych, musza by¢ wolne od
reklam | posiadaé stonowang kolorystyke; dopuszcza sie sytuowanie potykacza i wi-
tacza wejsciowego w liczbie po 1 na ogrédek;

23) Zakaz bezposredniej ekspozycji towarow przytwierdzanych do elewacji budyn-
kéw np. rozwieszania odziezy, materiatéw budowlanych; nie dotyczy targowisk;

24) Zakaz multiplikowania nosnikéw reklamowych, dotyczacych tego samego pod-
miotu na elewacji budynku; dopuszcza sie jeden no$nik reklamowy na elewacji dla
jednego podmiotu i dodatkowo reklamy wklejane w przeszkleniach zgodnie z przepi-
sami niniejszej uchwaty;

25) Dopuszcza sie stosowanie wolnostojgcych nosnikow reklamowych wzdtuz drog
publicznych w standardach, formach i gabarytach i na zasadach okreslonych w ni-
niejszej uchwale z zachowaniem przepisow odrebnych;

2. Dla Obszaru 2 - strefy ekspozycji krajobrazu lokalnego ustala sie
standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych z jakich
mogg by¢ wykonane tablice reklamowe i urzgdzenia reklamowe:

1) Preferowane rodzaje materiatéw do wykonywania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz szyldéw: metal, stal, drewno, mosigdz, szkto, aluminium, plexi;

2) Pozostate standardy, dotyczgce kolorystyki no$nikéw reklamowych, natezenia
Swiatta okreslono w §18.2.
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§21.1 Dla Obszaru 3 — strefy komunikacji ustala sie zasady sytuowania i gabaryty
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:

1) Dla budynkow wpisanych do rejestru zabytkéw oraz budynkéw wpisanych do
gminnej ewidencji zabytkow, ustala sie mozliwos¢ sytuowania tablic reklamowych |
urzadzen reklamowych o powierzchni réwnej lub wiekszej 1,5 m2 (nie dotyczy sema-
forow) z zastrzezeniem gabarytow i powierzchni, okreslonych w niniejszej uchwale,
wytgcznie w pasie reklamowym poziomym i pionowym, witrynach, otworach okien-
nych i drzwiowych przestrzeni parteru, z wytgczeniem, o ktérym mowa w pkt. 2;

2) Dla budynkéw wpisanych do rejestru zabytkow oraz budynkéw wpisanych do
gminnej ewidencji zabytkdow, w przypadku gdy na elewacji budynku nad gérng krawe-
dzig okien, witryn, drzwi wystepuje detal architektoniczny a odlegto$¢ miedzy nim
dolng krawedzig pierwszego gzymsu wynosi mniej niz 0,4 m, dopuszcza sie sytu-
owanie tablic reklamowych o powierzchni réwnej lub wiekszej 1,5 m2 ponad gzym-
sem pierwsze] kondygnacji, jednak wytgcznie w formie szyldéw realizowanych w
jako przestrzenne litery na transparentnym tle, bgdZ mocowanych bezposrednio do
elewacji, bez mozliwosci przekraczania dolnej krawedzi okien pierwszej kondygnacji;

3) Dla budynkéw innych niz okreslone w pkt. 1, ustala sie mozliwos$¢ lokalizowania
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych w tym szyldéw na elewacjach budyn-
kow w przestrzeni parteru oraz w obrebie pierwszej kondygnacji nad parterem bez
mozliwosci przekraczania jej gornej krawedzi okien. Dopuszcza sie lokalizacje nos$ni-
kow reklamowych w witrynach, bramach i podcieniach z wykluczeniem przestania-
nia okien i drzwi przeszklonych (nie dotyczy reklam naklejanych) parapetow, detali
architektonicznych w szczegolnosci gzymsow, pilastrow, tympanondw, z zachowa
niem zasad dotyczacych mozliwosci sytuowania, standardow jakosciowych, gabary-
tow i materiatow z jakich mogg by¢ wykonane, okreslonych w niniejszej uchwale.
Obowigzuje zasada umieszczania nosnikéw (np. pionowo miedzy drzwiami a oknem,
lub poziomo miedzy gérng krawedzig okien a pierwszym gzymsem) przy zastosowa-
niu ujednoliconych gabarytéw np. pod wzgledem szerokosci, tak, aby wykluczyé
przestanianie fasady réznorodnymi typami nosnikéw reklamowych o zréznicowa-
nych formach, umieszczonych w sposéb dowolny, nieuporzgdkowany;

4) Sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych okreslone w pkt 1-3, do-
tyczy mocowania ich rownolegle do elewacji a w przypadku semaforéw prostopadle
do elewacji;

5) Ustala sie mozliwo$é mocowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, w
tym szyldow o dtugosci mierzonej po obrysie zewnetrznym nie wiekszym niz 6 m;

6) Ustala sie wysokos$¢ catkowitg nosnikow reklamowych, umieszczanych na elewa-
cji budynku, okreslonych jako: szyld, kaseton, neon, semafor w tym réwniez emitujg-
cych swiatto, na nie wiekszg niz 0,7 m;

7) Ustala sie wysokosé catkowitg tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych,
umieszczanych na elewacji budynku, innych niz wymienione w pkt 6, dopuszczonych
dla obszaru, z wytgczeniem siatki wielkoformatowej na nie wigkszg niz 2 m;



8) Wskazuje sie stosowanie tréjwymiarowych liter na transparentnym tle lub moco-
wanych bezposrednio do lica elewacji, ktorych wysokos$¢ catkowita nie moze by¢
wieksza niz okreslona w pkt 6;

9) Ustala sie mozliwosé sytuowania reklam naklejanych na przeszklenia tj. okna i
drzwi w tym drzwi witryn parteru, przy czym nie moga one zajmowacé wiecej niz 50 %
ich powierzchni;

10) Reklamy sytuowane w pionowym pasie reklamowym muszg posiadac takie wy-
miary i gabaryty, tak aby widoczne w przestrzeni publicznej tworzyty spéjny w odbio-
rze nos$nik o rownych krawedziach bocznych;

11) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji tablic i urzadzen reklamowych
mocowanych réwnolegle do elewacji, nie moze przekroczyé¢ linii gzymsu a w przy-
padku jego braku 0,3 m;

12) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji semaforéw, nie moze przekro-
czy¢ 0,8 m;

13) Potykacze i witacze wejsciowe sytuowane w przestrzeniach publicznych, do-
puszcza sie w liczbie maksymalnie po jednym na lokal z zachowaniem przepiséw
odrebnych;

14) Dopuszcza sie sytuowanie tablic informujgcych i gablot ekspozycyjnych na ele-
wacji budynku w liczbie 2 na budynek;

15) W rejonach skrzyzowan drog komunikacji kotowej, w odlegtosci 50 m od krawe-
dzi jezdni dopuszcza sie lokalizacje pylondw reklamowych, witaczy, o wysokosci cat-
kowitej nie przekraczajgcej 4 m, przy minimalnej odlegtosci 2m pomiedzy kazdym
wolnostojgcym nosnikiem reklamowym od z zachowaniem przepisow odrebnych;

16) Lokalizacja urzadzen reklamowych, wolnostojgcych w odniesieniu do wiat przy-
stankowych komunikacji zbiorowej nie moze byé mniejsza niz 15 m;

17) Dopuszcza sie lokalizacje pylonéw cenowych z zachowaniem przepiséw odreb-
nych, w szczegolnosci w zakresie lokalizacji wzdtuz drog publicznych oraz emisji
Swiatta;

18) Dopuszcza sie umieszczanie murali reklamowych na elewacjach budynkéw, za
wyjatkiem elewacji frontowych, nawigzujgcych tematykg do Miasta Bochnia, jego
tradycji, dziedzictwa i kultury;

19) Dopuszcza sie sytuowanie stupéw ogtoszeniowych na terenie obszaru, przy spet-
nieniu warunku, iz ich odlegtos¢ wzajemna nie moze by¢ mniejsza niz 50 m;

20) Dopuszcza sie umieszczanie siatek wielkoformatowych tymczasowo, z uwzgled-
nieniem przepisow odrebnych w zakresie pozwolen (dotyczy zabytkéw) oraz pod wa-
runkiem, ze tre$é na nich umieszczona bedzie zwigzana bezposrednio z Miastem
Bochnia, jego tradycja, dziedzictwem i kulturg;




21) Za wyjatkiem okreslonym w pkt 20) i §9 obwigzuje zakaz sytuowania siatek wiel-
koformatowych;

22) Dopuszcza sie umieszczanie siatek remontowo — budowlanych;

23) Elementy wyposazenia ogrodkéw gastronomicznych takie jak parasole, markizy,
ptotki czy ostony, umieszczane w przestrzeniach publicznych, muszg by¢ wolne od
reklam i posiadaé stonowang kolorystyke; dopuszcza sie sytuowanie potykacza i wi-
tacza wejsciowego w liczbie po 1 na ogrodek;

24) Zakaz bezposredniej ekspozycji towaréw przytwierdzanych do elewacji budyn-
kow np. rozwieszania odziezy, materiatow budowlanych;

25) Zakaz multiplikowania nosnikow reklamowych, dotyczgcych tego samego pod-
miotu na elewacji budynku; dopuszcza sie jeden nosnik reklamowy dla jednego pod-
miotu na elewacji i dodatkowo reklamy wklejane w przeszkleniach zgodnie z
przepisami niniejszej uchwaty;

26) Dopuszcza sie stosowanie wolnostojgcych nosnikéw reklamowych wzdtuz drég
publicznych w standardach, formach i gabarytach i na zasadach okreslonych w ni-
niejszej uchwale z zachowaniem przepiséw odrebnych.

2. Dla Obszaru 3 - strefy komunikacji ustala sie standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych z jakich mogg byé wykonane tablice reklamowe i urzadze-
nia reklamowe:

1) Preferowane rodzaje materiatow do wykonywania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz szyldéw: metal, stal, drewno, mosiagdz, szkto, aluminium;

2) Pozostate standardy, dotyczace kolorystyki noénikéw reklamowych, natezenia
Swiatta okreslono w §18.2.
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§22.1 Dla Obszaru 4 — strefa przemystowa ustala sie zasady sytuowania i gabaryty
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych:

1) Dla budynkéw ustala sie mozliwos$¢ lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen re-
klamowych w tym szyldéw na elewacjach budynkéw w przestrzeni parteru oraz w ob-
rebie pierwszej kondygnacji nad parterem z dopuszczeniem, o ktérym mowa w pkt 2;
Dopuszcza sie lokalizacje nosnikéw reklamowych w witrynach i bramach z wyklu-
czeniem przestaniania okien i drzwi przeszklonych (nie dotyczy reklam naklejanych)
parapetow, detali architektonicznych z zachowaniem zasad dotyczgcych mozliwosci
sytuowania, standardéw jakosciowych, gabarytéw i materiatéw z jakich mogg byé
wykonane, okreslonych w niniejszej uchwale. Obowigzuje zasada umieszczania no-
$nikéw reklamowych w jednej lub dwéch liniach (np. pionowo miedzy oknami, lub
poziomo miedzy gérng krawedzig okien a pierwszym gzymsem) przy zastosowaniu
ujednoliconych gabarytéw np. pod wzgledem szerokosci, tak, aby wykluczy¢ przesta-
nianie fasady réznorodnymi typami no$nikow reklamowych o zréznicowanych for-
mach, umieszczonych w sposéb dowolny, nieuporzgdkowany;

2) Dopuszcza sie lokalizacje szyldéw ponizej krawedzi okapu bez mozliwosci prze-
kraczania gornej krawedzi okien, nad ktorymi zostaty powieszone; dopuszczenie nie
dotyczy tablic reklamowych;

3) Wskazuje sie stosowanie tréjwymiarowych liter na transparentnym tle lub moco-
wanych bezposrednio do lica elewacji, ktérych wysokos$¢ catkowita nie moze by¢
wiekszaniz1,2 m;

4) Ustala sie mozliwos$¢ sytuowania reklam naklejanych na przeszklenia tj. okna i
drzwi w tym drzwi witryn parteru, przy czym nie moga one zajmowac wiecej niz 50 %
ich powierzchni;

5) Ustala sie sytuowanie tablic informujgcych i gablot ekspozycyjnych na elewac;ji
budynku bez okreslania ich gabarytow;

6) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych mocowanych réwnolegle do elewacji, nie moze przekroczy¢ linii
gzymsu a w przypadku jego braku 0,3 m;

7) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji semaforéw, nie moze przekro-
czy¢ 0,8 m a ich wysokosé 0,6 m;

8) Dopuszcza sie sytuowanie pylonéw reklamowych na terenie nieruchomosci, na
ktorej prowadzona jest dziatalnosé, przy czym catkowita wysokosé pylonu reklamo-
wego nie moze przekroczy¢ 6 m liczac od poziomu terenu na ktérym zostat on usytu-
owany. Dopuszcza sie urzgdzenia podswietlane, jednak emisja $wiatta nie moze
przekraczac wartosci okreslonych w §18.1. pkt 3) lit. a; Emitowane $wiatto nie moze
by¢ pulsujgce - obowigzujg réwniez przepisy odrebne;

9) Dopuszcza sie lokalizacje pylonéw cenowych z zachowaniem przepiséw odreb-
nych, w szczegolnosci w zakresie lokalizacji wzdtuz drog publicznych oraz emisji
Swiatta;




10) Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, w tym
szyldow, masztow flagowych, zagli reklamowych, baneréw reklamowych, billboar-
dow, telebiméw oraz siatek wielkoformatowych przy zachowaniu zasady:

a) powierzchnia kazdego nosnika, wymienionego w niniejszym punkcie nie moze
przekraczaé¢ 12m2,

b) powierzchnia przekrycia elewacji budynku nosnikami reklamowymi tgcznie nie
moze przekracza¢ 50% powierzchni elewacji;

c¢) odlegtosci wolnostojgcych nosnikow reklamowych od krawedzi jezdni zgodnie
z przepisami odrebnymi;

11) Dopuszcza sie sytuowanie stupow ogtoszeniowych na terenie obszaru, przy spet-
nieniu warunku, iz ich odlegto$¢é wzajemna nie moze by¢ mniejsza niz 50 m;

12) Dopuszcza sie sytuowanie siatek remontowo — budowlanych;

13) Dopuszcza sie maksymalnie dwa nosniki reklamowe, dotyczgce tego samego
podmiotu na elewacji budynku, dodatkowo reklamy wklejane w przeszkleniach;

14) Dopuszcza sie stosowanie wolnostojgcych nosnikéw reklamowych wzdtuz drég
publicznych w standardach, formach i gabarytach i na zasadach okreslonych w ni-
niejszej uchwale z zachowaniem przepiséw odrebnych.

2. Dla Obszaru 4 — strefa przemystowa ustala sie standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych z jakich mogg by¢ wykonane tablice reklamowe i urzadze-
nia reklamowe:

1) Preferowane rodzaje materiatow do wykonywania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz szyldéw: metal, stal, drewno, mosiadz, szkto, aluminium;

2) Pozostate standardy, dotyczgce kolorystyki no$nikéw reklamowych, natezenia
Swiatta okreslono w §18.2.




§23.1. Dla Obszaru 4a — strefa BSAG ustala sie standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatéw budowlanych z jakich mogg byé wykonane tablice reklamowe i urzgdze-
nia reklamowe:

1) Dla budynkéw ustala sie mozliwos$¢ lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen re-
klamowych w tym szyldow na elewacjach budynkéw w przestrzeni parteru oraz w ob-
rebie pierwsze] kondygnacji nad parterem z dopuszczeniem, o ktérym mowa w pkt 2;
Dopuszcza sie lokalizacje nosnikow reklamowych w witrynach i bramach z wyklu-
czeniem przestaniania okien i drzwi przeszklonych (nie dotyczy reklam naklejanych)
parapetow, detali architektonicznych z zachowaniem zasad dotyczgcych mozliwosci
sytuowania, standarddéw jakosciowych, gabarytéw i materiatéw z jakich mogg by¢
wykonane, okreslonych w niniejsze] uchwale. Obowigzuje zasada umieszczania no-
$nikéw reklamowych w jednej lub dwédch liniach (np. pionowo miedzy oknami, lub
poziomo miedzy gorng krawedzig okien a pierwszym gzymsem) przy zastosowaniu
ujednoliconych gabarytéw np. pod wzgledem szerokos$ci, tak, aby wykluczyé przesta-
nianie fasady ré6znorodnymi typami nos$nikéw reklamowych o zréznicowanych for-
mach, umieszczonych w sposéb dowolny, nieuporzgdkowany;

2) Dopuszcza sie lokalizacje szyldéw ponizej krawedzi okapu bez mozliwosci prze-
kraczania gérnej krawedzi okien, nad ktérymi zostaty powieszone; dopuszczenie nie
dotyczy tablic reklamowych;

3) Wskazuje sie stosowanie tréjwymiarowych liter na transparentnym tle lub moco-
wanych bezposrednio do lica elewacji, ktérych wysokosé catkowita nie moze byé
wiekszaniz 1,4 m;

4) Maksymalny wysieg umieszczanych na elewacji semaforéw, nie moze przekro-
czy¢ 0,8 m a ich wysokos¢ 0,7 m;

5) Dopuszcza sie sytuowanie pylonéw reklamowych na terenie nieruchomosci, na
ktére] prowadzona jest dziatalnos$é, przy czym catkowita wysoko$¢ pylonu reklamo-
wego hie moze przekroczyé 6 m liczac od poziomu terenu na ktérym zostat on usytu-
owany. Dopuszcza sie urzadzenia podswietlane, jednak emisja swiatta nie moze
przekracza¢ wartosci okreslonych w §18.1. pkt 3) lit. a; Emitowane $wiatto nie moze
by¢ pulsujgce - obowigzujg réwniez przepisy odrebne;

6) Dopuszcza sie lokalizacje pylonéw cenowych z zachowaniem przepiséw odreb-
nych, w szczegdlnosci w zakresie lokalizacji wzdtuz drég publicznych oraz emis;ji
sSwiatta;

7) Ustala sie sytuowanie tablic informujgcych i gablot ekspozycyjnych na elewacji
budynku bez okreslania ich gabarytéw;

8) Dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych, w tym
szyldéw, masztéw flagowych, zagli reklamowych, baneréw reklamowych, billboar-
dow, telebimoéw oraz siatek wielkoformatowych przy zachowaniu zasady:
a) powierzchnia kazdego nosnika, wymienionego w niniejszym punkcie nie moze
przekracza¢ 12m?2,
b) powierzchnia przekrycia elewacji budynku nosnikami reklamowymi tgcznie nie
moze przekracza¢ 50% powierzchni elewacji;
c¢) odlegtosci wolnostojgcych nosnikow reklamowych od krawedzi jezdni zgodnie
Z przepisami odrebnymi;




9) Dopuszcza sie sytuowanie siatek remontowo — budowlanych;

10)Dopuszcza sie maksymalnie dwa nosniki reklamowe, dotyczgce tego
samego podmiotu na elewac;ji budynku, dodatkowo reklamy wklejane w
przeszkleniach;

11)Dopuszcza sie stosowanie wolnostojgcych nosnikéw reklamowych
wzdtuz drog publicznych w standardach, formach | gabarytach i na zasa-
dach okreslonych w niniejszej uchwale z zachowaniem przepiséw odreb-
nych.

2. Dla Obszaru 4a — strefa BSAG ustala sie standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych z jakich mogg by¢é wykonane tablice re-
klamowe i urzgdzenia reklamowe:

1) Preferowane rodzaje materiatéw do wykonywania tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych oraz szyldéw: metal, stal, drewno, mosiadz,
szkto, aluminium z wykluczeniem materiatow miekkich pcw;

2) Pozostate standardy, dotyczgce kolorystyki nosnikéw reklamowych,
natezenia $wiatta okreslono w §18.2.




§24. Dla Obszaru 5 — strefy ekspozycji krajobrazu przyrodniczego ustala sie:

1) Obowigzuje catkowity zakaz umieszczania statych no$nikéw reklamo-
wych z wylgczeniem witaczy i masztéw flagowych i tablic informuja-
cych;

2) Ustala sie mozliwos¢ lokalizacji masztéw flagowych, przeznaczonych
wytgcznie do ekspozycji flagi narodowej oraz tresci zwigzanych bezpo-
srednio z Miastem Bochnia, Ziemig Bocheniskg lub regionem, ich trady-
cja, dziedzictwem i kulturg;
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rys. 3 - analiza istniejgcych nosnikow
reklamowych przy ul. Kazimierza Wielkiego

Zbyt duzy obszar zaklejenia witryny,

zta kolorystyka

Prawidtowe wkomponowanie
tresci reklamowej w witrynie

niepoprawna forma reklamy,
nieodpowiedni styl i kolorystyka

Zakaz bezposrednigj
ekspozycji towaréw

Nieodpowiednie miejsce na
nosnik reklamowy

e

==

Prawidtowa forma reklamy,
odpowiedni styl, kolorystyka,
powierzchnia oklejenia witryny

przestrzen wolna od reklam
(wyjatek §17.1. pkt. 2)




rys. 4 - zmiana wizerunku elewacji po
ujednoliceniu szyldow (dostosowanie
szyldéw do stylu elewacji)

Zdjecie przedstawiajgce obecny stan reklam - 2017 rok

Litery przestrzenne

Mocowane - bezposrednio do elewacji budynku.

Typ materiatu - dibond.

Kolorystyka - nawigzujgca do stylu elewacji budynku, wspdlna
dla sgsiednich reklam.

Wysokos¢é maksymalna - 70 cm

INTERNO

BANK

Reklama na szkleniu

Typ materiatu - folia okienna matowa (szroniona)
Kolorystyka - kolory stonowane, naturalne (szarosci, bez, krem, biel)
Wielkos¢ - maksymalnie 20% powierzchni catej witryny



rys. 5 - Zasada kompozycji nosnikéw reklamowych
na przestrzeni parteru.

nazZuJa nazula NnazZula
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Kamienica ul. Rynek 11- 2017 rok

Stan istniejacy kamienicy przy Rynku 11 to estetyczny chaos spowodowany gtéwnie spietrzonymi, nachodzacymina
siebie nosnikami reklamy przestrzennej. Dominuja kasetony reklamowe w réznych kolorach, co poteguje poczucie nieta-

du. Zauwazalne s3 zbedne powielenia tresci reklamowych, ktére paradoksalnie poprzez dublowanie przekazu zamiast 5{"»... =

eksponowac tresé¢, wprowadzaja zamet, w ktérym ich przekaz zostaje zagubiony. Nad wejsciem gtéwnym do kamienicy F_;— LY

widoczny baner reklamowy. Nosnik stabej jakosci pozbawiony walordéw estetycznych S Lo A -
',1'4‘,]-. ﬁ*juvuqu-w-’h'fw’:'
BT =y
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Litery przestrzenne umieszczone centralnie nad witryna reklama na szkleniu Szyldy wykonane w jednym stylu tworza Semafor ba wysiegniku

w obrebie wydzielonego pasa reklamowego materiat: folia okienna matowa (szroniona) zwarta i czytelng kompozycje, dzieki czemu Materiat: dibond

materiat: dibond sg tatwiejsze w odbiorze Podkonstrukcja wykonana z wygietych elementéw
Wizualizacja reklam materiat: dibond stalowych,

Przyktad uporzadkowania nosnikéw reklamowych z zachowaniem wspélnego stylu dla catej kamienicy.
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Wizualizacja z przyktadowym, poprawnym Stan obecny kamienicy - 2017 rok, niedo-
rozmieszczeniem reklam z wykorzystaniem zwolony format reklam, nieodpowiednie ma-
dopuszczalnej kolorystyki. teriaty oraz niepoprawna kolorystyka.

Sugerowana kolorystyka stosowana do pro-
jektowania reklam (nawigzujgca do koloru
elewacji), powinna zawiera¢ stabe nasyce-
nie koloréw

Nieprawidtowa kolorystyka, posiadajgca
mocne nasycenie barw.
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Przyktadowe wizualizacje zabytkowych kamienic z uporzadkowanymi
no$nikami reklamowymi, wykorzystanymi w odpowiedniej formie.

Secesyjna kamienica, Bochnia. ul. Tadeusz Kos$ciuszki - 2014 roku

Elewacja frontowa zabytkowej kamienicy oszpecona przez nieuporzgdkowane reklamy. Reklamy gtownie w formie
oklejanych blach,montowanych na elewacji. Nad Barem/Restauracjg systemowa markiza sprzedawanego browaru.
Gzyms zastoniety przez swigteczne dekoracja . Wszystkie obecne szyldy i reklamy, roznorodne formy, wielkosci i ko-
lorystyke zaburzajg cenng forme architektoniczng.

. . . Autor: mgr inz. Architekt Maksymilian Kobiela
Wizualizacja reklam
Projektowane reklamy i szyldy zostaty uporzgdkowane, a zréznicowanie typografii szyldow, pozwala zachowa¢ na-
jemcom branzowg odmienno$é wizerunku, przy jednoczesnej spéjnosci kamienicy jako catosci.



Kamienica ul. Tadeusz Kosciuszki- 2017 rok
Niedozwolona forma reklamy na bocznej scianie elewacji kamienicy - zbyt jaskrawa kolorystyka, nieodpowiednie ga-
baryty oraz zakazany materiat z ktérego reklamy zostaty wykonane.

Wizualizacja muralu
Propozycja stworzenia muralu o tematyce bocheriskiej zamiast szpecgcyh, kolorowych baneréw reklamowych.
Dopuszczalny obszar reklamowy w pasie dolnej czesci kompozycji np dla sponsoréw.
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Przyktady niedozwolonej formy reklamy

Zakaz umieszczania nosnikéw reklamowych na balkonach balustradach, scianach,
niedozwolona - jaskrawa kolorystyka, zbyt duza powierzchnia zaklejenia witryny.
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Zakaz umieszczania nosnikow reklamowych na ogrodzeniach od strony drég pu-
blicznych i przestrzeni publicznych, murach oporowych.
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Nieprawidtowe zaklejenie witryny, zbyt duza powierzchnia, nieodpowiednia jaskrawa

kolorystyka, zakaz wystawiania zagli reklamowych.
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Zakaz sytuowania reklam wielkogabarytowych, z wyjgtkiem tymczasowych reklam
remontowo — budowlanych;

Zakaz bezposredniej ekspozycji towardw przytwierdzanych do elewacji budynkéw



Przyktad poprawnego semafora zamontowanego na ozdobnych wysiegnikach, na-
wigzujgcego stylem, oraz kolorystyka do elewacji budynku.

Przyktad zastosowania nieodpowiednich nosnikéw reklamowych pod wzgledem
uzytych materiatow, kolorystyki, usytuowania oraz stylu.
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ROZDZIAL Il

ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA OBIEKTOW
MALEJ ARCHITEKTURY ORAZ OGRODZEN,
ICH GABARYTY | STANDARDY JAKOSCIOWE
ORAZ RODZAJE MATERIALOW BUDOWLANYCH
Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE

§25.1. Dla Obszardéw 1,2,3,4,4a i 5 ustala sie zasady | warunki sytuowa-
nia matej architektury i ogrodzen, ich standardy jakosciowe i rodzaje ma-
teriatéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane:

1) Ustala sie mozliwos¢ sytuowania obiektéw matej architektury pod warunkiem za-
chowania dostepnosci przej$¢ pieszych, tras rowerowych, drdg i przejazdéw samo-
chodowych;

2) Wyklucza sie sytuowanie obiektéw matej architektury na drogach pozarowych,
dojsciach do drég pozarowych, z zachowaniem przepiséw odrebnych;

3) Obowigzuje zakaz lokalizacji obiektéw matej architektury w sposoéb ograniczajgcy
dostep do hydrantéw i zbiornikdw przeciwpozarowych oraz urzadzen przeciwpozaro-
wych, gtdéwnych wytacznikéw pradu, gtéwnych zaworéw gazu.

4) Ustala sie nakaz sytuowania obiektéw matej architektury dostosowanych dla po-
trzeb osdb niepethosprawnych;

5) Ustala sie nakaz dostosowania formy i skali obiektow matej architektury do cha-
rakteru krajobrazu kulturowego, wnetrz urbanistycznych, stref ochrony konserwator-
skiej, zgodnie z przepisami odrebnymi;

6) Catkowita wysokos$¢ obiektow matej architektury nie moze przekraczac 4m, nie
dotyczy istniejacych pomnikéw i kapliczek;

7) Na terenach parkéw, skweréw i zieleni urzadzonej obiekty matej architektury po-
winny by¢ ujednolicone i tworzyé spdjna catos¢, dedykowana dla przestrzeni, w
ktorej je usytuowano;



8) Ustala sie nakaz wykonania obiektow matej architektury z materiatéw o wysokiej
wytrzymatosci na uszkodzenia mechaniczne oraz uwarunkowania srodowiska at-
mosferycznego;

9) Ustala sie, aby tam gdzie to mozliwe dobdr form obiektdw matej architektury
umozliwiat ich uzupetnienie kompozycja roslinnosci, w tym zieleni niskiej, ozdobnej;

10) Wskazuje sie materiaty wykonania obiektow matej architektury w szczegdlnosci:
drewno, stal, brgz, kamien naturalny oraz jego imitacje, ceramika, beton; dopuszcza
sie tworzywa sztuczne w kolorystyce okreslonej w pkt 10;

11) Ustala sie kolory wtasne materiatdéw takich jak drewno, kamien, braz, ceramika,
beton, oraz inne, stonowane w szczegolnosci odcienie bezu, brazu, zieleni, bieli i
czerni oraz kolory nawigzujgce do barw herbowych miasta;

12) Wyklucza sie oswietlenie obiektow matej architektury swiattem pulsujacym, z
wyjatkiem iluminacji fontann i zbiornikow wodnych;

13) Podswietlenie elementéw historycznych, pomnikéw, kapliczek, placéw zabaw
wytgcznie $wiattem statym;

14) Ustala sie mozliwos$é sytuowania dekoracji $wigtecznych, wytgcznie tymczaso-
wo z dopuszczeniem ich lokalizacji na stupach infrastruktury technicznej sieci prze-
sytowych;

15) Na obszarze nr 1 wyklucza sie lokalizacje konteneréw na odziez uzywang;

16) Zakaz budowy nowych ogrodzen powyzej 2,2 m od strony drog publicznych i
miejsc publicznych;

17) Zakaz budowy nowych ogrodzen petnych od strony drég publicznych i miejsc pu-
blicznych;

18) Zakaz stosowania ogrodzen petnych z prefabrykatéw betonowych;




ROZDZIAL IV
PRZEPISY KONCOWE

§26.1. Wykonanie uchwaty powierza sie Burmistrzowi Miasta Bochnia;

2. Uchwata wchodzi w zycie po 14 dniach od jej ogtoszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewodztwa Matopolskiego;

3. Okres dostosowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, do zasad i warunkow ich sytu-
owania, gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane

do zapisow niniejszej uchwaty wynosi 12 miesiecy;










